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Boya istehsali Uzra bazar aragdirmasi gargivasinda
asagidaki aragsdirmalar va sorgular aparilib :

- Kabinet arasdirmasi, o cimladan miixtalif manbalardan alda
edilmis statistik va analitik malumatlar;

- Saha ekspertlari ila ekspert gorislari va musahibalar;

- Boya satis nogtalarinin saticilari arasinda tzbalz (F2F) sorgular;
- Rangsaz ustalar arasinda telefon sorgulari;

- SWOT analizi.



AZORBAYCANDA BOYA SEKTORUNUN
HAZIRKI VOZIYYOTI



Azarbaycanda boya sektorunun hazirki vaziyyasti 7 € sarf

P> “Sobsan” Azarbaycanda an boyiik boya istehsalgilarinda biridir

pa}‘ya an«m&’ma Gizollli!

Digar markalara nisbatda ham magazalardaki raf payina, ham da mustarilar tarafindan taninirligina gors
"Sobsan" Azarbaycanda an ¢ox taninan 2 markadan biridir.

1999-cu ildan faaliyyata baslayan "Sobsan" markasi 8 farqli kateqoriyada 52 ¢esidds mixtalif boya
mahsullarinin istehsali ila masgul olur.

"Sobsan" markasi ham ustalarla amakdasligina gora, ham da istifadacilara ¢catimhlig baximinda "Fab"
boyani va digar markalari gerida qoyur.
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Azarbaycanda boya sektorunun hazirki vaziyyasti
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P> “Fab” boya “Sobsan” markasinin 6lka iizra liderlikda an béyiik raqibidir.

D Silikonty Ligs fg Cobha BoY?S'

"FAB Boya va Kimya Sanayesi" MMC 2001-ci ilin 24 aprelinda Baki saharinda tasis edilib.
“Sobsan”In asas ragibi hesab olunur va 7 kateqoriya Uzra 49 farqgli boya mahsullarini satisa gixarir.

“Omid” sirkati ile amakdaslig edan «Fab»in mahsullari hamin magazalarda nazara g¢arpacaq
daracada Ustinlik taskil edir. “Fab” sirkati boya mahsullarindan alava gips mahsulllarinin istehsali
va satisl ilo do masgul olur.



Azarbaycanda boya sektorunun hazirki vaziyyasti sarf

> “NB GROUP” genis ¢cesidda muxtalif tipli boya mahsullari istehsal edan, boytik sirkatlardan
biridir.

NB group dord fargli marka adi altinda boya mahsullari istehsali ils masgul olur.

Bu sirkat alt marka olaraq dord fargli boya brendi birlasdirmakla yanasi yuyucu mahsullarin,
plastik vo metal gablarin istehsali ila da masgul olur.



P> "NB GROUP" markasi mahsul ¢esidinin coxlugu ila segilir.

Azarbaycanda boya sektorunun hazirki vaziyyasti &5
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"Corella" markasi «Fab» va «Sobsan» boyadan sonra an glcli lglincl boya sirkati olaraq giymatlandirilir.
Sirkat 6 kateqoriya Uzra 46 ¢esidda boya mahsullari satisi ile masgul olur.

Bu sirkat asasan insaat boyalar Uizra ixtisaslasmisdir. Magazalardaki sayina va ustalar arasinda
tanininirligina géra "NB Group" sirkatinin "Corella" markasi daha ¢cox mashurdur.




Azarbaycanda boya sektorunun hazirki vaziyyati S safwow

> "Penguin” va "Polistar" boya markalari da bazarda kifayat qadar yer tutan va ugurlu

olanlardandir.

 ———
Polistar

2 Polistar

ORIGINAL PAINTS

b

E Parlag Boya

«Penguin» brendi «Caspi - Marine Technologies» MMC-nin Polistar genis mahsul profili ils bazara ilk
istehsal etdiyi boya brendidir va 6 kateqoriya Uzra 34 farqgli giran sirkatlardan biridir.

¢esidda mahsul ila tamsil olunur. Digar brendi olan «Zink»

is? asagl segment mustarilar G¢lin nazarda tutulmusdur.

Digar markalardan fargli olaraq "Penguin" markasinin 6z satis
noqtalari var va burada yalniz 6z mahsullarini satirlar.



Azarbaycanda boya sektorunun hazirki vaziyyasti _
«Panda» va «Linx» boya markalan «Muradh-M» MMC insaat mahsullarinin istehsali va
satisi ilo masgul olan sirkat tarafindan bazara ¢ixarilir.

Super lux
Parlaq Boya

«Muradli-M» MMC boya istehsal etmakla yanasi, Azarbaycana boya idxali ile da masgul olur.
O «Geng» markasinin 6lkamizdaki distriblteridir va satis ndgtalarinin sayinin goxlugu ila segilir.

«Panda» markasi «Linx» markasi ila nisbatda ham bazardaki sayina, ham da taninirhgina gora Ustlinlik
taskil edir. Bu brend 3 fargli kateqoriya Gizre 18 ¢esidda mahsul il bazarda tamsil olnur.



Azarbaycanda boya sektorunun hazirki vaziyyasti

Motanot |

SELLU LOZiK BOYA
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«MatanatA» sirkatinin alt markasi olaraq faaliyyat gdstaran «Rokol» boyalari da bazarda miayyan
paya sahibdir. Bu markanin bazara ¢ixardigi boya mahsullarinin g¢esid sayi digar markalara nisbatda azdir.
«Rokol» adi altinda 3 farqli kateqoriyada 31 cesidds boya mahsullari istehsal olnur.

Digar boya markalarindan farqli olaraq «Rokol» boyanin mahsullarinin magazalarda sayi azdir.



Azarbaycanda boya sektorunun hazirki vaziyyasti sarf

Boya mahsullarinin istehsali ile masgul olan va 6n planda olmayan, birbasa istifadagilara
satis edan sexlar da var.

>

RILFA

BOYALARI

Bazarda nisbatan az taninan va hacm etibari ils vitrinlards az gériinan ¢cox sayda markalar var. Hatta
fordi saxslor sex tipli makanlarda boya istehsali ile masgul olur.



AZORBAYCANA BOYA VO BOYA MOHSULLARI
IDXAL EDON MARKALAR



Al

> Azarbaycana 20 mixtalif 6lkadan ¢ox sayda markalardan farqli boya ve boya mahsullari idxal
olunur.

TIKKURILA

GENC £JOTUN

Olkamiza miixtalif 6lkalardan fargli cesidlards boyalar idaxal olunur. Onlar arasinda "Betek", "Tikkurila",
"Jotun", "Gen¢" bazarin xarici mahsullar tizra asas oyuncgularidir.



Azarbaycana boya va boya mahsullari idxal edean markalar sarfsroup

Bazarda ¢oxsayh xarici markalar var va hamin markalar yerli sirkatlar va sexlarls amakdaslq
edir.

>

valresad ESEERA

" S AYERLACK' IBAN/ET

BOYA & VERMNIK

Bazarda 6zunl gostaran brendlarin sayi coxdur. Hamin sirkatlarin bir coxu parakands satisdan ¢ox
korporativ va topdan satisa yonalib. Bu da onlarin bazarda ciddi satis etmayina gatirir.



AZORBAYCANA iDXAL OLUNAN BOYA V3
BOYA MOHSULLARININ STATISTIKASI



Olkaya idxal olunan boya mahsullarinin statistikas sarftroup

> Azarbaycana 20 miixtalif 6lkadan boya va boya mahsullari idxal olunur. idxal artan templa

davam edir.

Azarbaycana son li¢ ilda iimumilikda 3,270,552 kq boya va boya mahsullar idxal olunub.

1,400,000
1,280,516
1,200,000 1,144,434
1,000,000
845,603
800,000
600,000
400,000

200,000

2018 2019 2020



> Son 3 ilda Azarbaycana an ¢ox mahsul Tirkiyadan gatirilib, daha sonra ise Rusiyadan gatirilan
mahsullar ustiinliik taskil edir.

Son ¢ ilda Azarbayacana boya va boya mahsullari idxal edan dlkalarin mahsulun migdarina gora bir-birina
olan nisbati skalada aks olunub.

2,500,000 2018-2020-ci illar tizra imumi gostarici (kq)
2,009,886

2,000,000 1,934,611

1,500,000

1,000,000

481,248
500,000 | | 393,772
220,644
95,368 69,634
- B — e B L S
Tirkiys Rusiya Cin iran Ukrayna Glrcustan Digaerleri (14

olka)



Olkaya idxal olunan boya mahsullarinin statistikasi - sagfsoue

P> Tiirkiyadan idxal olunan boyanin hacmi ildan-ils artmaqdadir.

Son ¢ ilda imumilikda 1,934,611 kq boya mahsulu Tiirkiyadan idxal olunub.

800,000 2018-2020-ci illar lizra gostarici (kq)

700,000 683,988 686,899
600,000 563,722
500,000
400,000
300,000
200,000

100,000

2018 2019 2020



Olkaya idxal olunan boya mahsullarinin statistikasi - sagfsoue

Rusiyadan idxal olunan boyanin hacmi ildan-ila artmaqgdadir va an boyiik artim 20

geyd alinib.

Son ii¢ ilda imumilikda 481,247 kq boya mahsulu Rusiya Federasiyasindan idxal olunub.

300,000 2018-2020-ci illar lizra gostarici (kq)
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Olkaya idxal olunan boya mahsullarinin statistikasi ) sarfsroup

P> Cindan idxal olunan boya mahsullarinin hacmi ildan-ils azalir.

Son ii¢ ilda imumilikda 393,772 kq boya mahsulu Cindan idxal olunub.

2018-2020-ci illar lizra gostarici (kq)

160,000 146,909

140,000 ' | 128,618
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SATICILAR ARASINDA SORGULAR



Arasdirma — Boya saticilari arasinda sorgular sarferoup

> Baki saharinda tikinti materiallarinin satildigi 4 asas topdan satis bazarlarinda va onlara yaxin

arazilarda 45 boya saticisi ila sorgu aparilib. Daha ¢ox magaza EuroHome ticarat markazinda olub.

EuroHome (Darnagiil)

= Sadarak

® 9hmad Racabli kiigasi
m 8-ci KM bazari




Arasdirma — Boya saticilari arasinda sorgular sagffsroup

> Saticilar arasinda kegirilmis sorgudan malum olur ki, magazalarda daha ¢ox yerli mahsullar

satilir.

Miistarilar daha ¢ox hansi mallara iistiinliik verir? Say: 45

50% 47%
45%

40% | | 38%
35%
30%
25%
20%
15%

15%

10%
5%
0%

Yerli mahsullara Xarici mahsullara Olkanin farqi yoxdur



Arasdirma — Boya saticilari arasinda sorgular < sarferoup

P> Magazalarda daha ¢ox su bazl va sintetik boyalar satilir.

Miistarilar daha ¢ox hansi boya mahsullarini alir? (¢ox varianth) Say: 45

35%
30% 29%

27%

2504 24%

20%

15%

11%

10%
7%

0
5% 2%

Su bazli boya Sintetik boya Sellulozik boya Lak (parket, Toz mahsullari Hamisi
dosema uglin)

0%




Arasdirma — Boya saticilari arasinda sorgular s sarferoup

P> On ¢ox satilan boyalar 10L-dan béyiik gablasdirmada olan boya mahsullaridir.

on ¢ox hansi ¢gakida/hacmda olan boya alinir? (¢ox varianth) Say:45

70% 67%
60%
50%

40%
33%

30%
22%
20%

9%

101+ 11-5I 5I-10I Musterinin ehtiyacindan
asthdir.

10%

0%



Arasdirma — Boya saticilari arasinda sorgular = sapfrour

> Saticilarin tacriibasina asasan xarici markalarin an boyiik tistiinliiyti daha keyfiyyatli tarkiba
sahib olmasidir ki, bunun naticasinda mustarilarin etibarini gazanib.

Xarici markalarin iistiinliiklari nadir? (¢ox varianth) Say:45

70%
60% 58%
50%
40%
30% 29%

20%

10% 7% 4% 7%

00 - T 0

Heg bir Gstunliyt  Ekskliiziv mahsullan Daha mashurdur Muistoariloerin etibarini  Keyfiyyati yuksakdir
yoxdur var gazanib




Arasdirma — Boya saticilari arasinda sorgular s sarferoup

P> Xarici markalarin zaif cahati olaraq an béyiik pay giymatin baha olmasina diisir.

Xarici markalarin zaif cahatlari hansilardir? (¢ox varianth) Say: 45

80%
20% 69%
60%
50%
40%
30%

20% | 16%
11%

- -

Qiymat bahadir Cesid sayi azdir Gecikmalar olur Har yerda tapilmir

10%

0%



Arasdirma — Boya saticilari arasinda sorgular s sarferoup

> Yerli boya istehsali mahsullarin bazardaki an boyiik tistlinliiyii daha miinasib qiymata satisa

¢ixarilmasidir.
Yerli markalarin iistiinliiklari hansilardir? (¢ox varianth) Say : 45

90%
80%

80%

70%

60%

50%

40% | | 38%

30%

20%
9% 7%

Qiymeat daha miinasibdir Keyfiyyat qane edir Olkanin har yerinda Cesid sayi goxdur
alcatandir

10%

0%



Arasdirma — Boya saticilari arasinda sorgular

P> Yerli markalarin zaif cahati olaraq an boyiik problem boyanin keyfiyyatinin asagi olmasidir.

50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Yerli markalarin zaif cahatlari nalardir? (¢ox varianth)

47%

Keyfiyyat yaxsi deyil

20%

insanlarin etibarini
qazana bilmayib

18%

16%

Diuzgun reklam edilmir Sex istesali yerli boya
mahsullar boyiik boya
markalarini gézdan
salir

Say:45

4%

Cesid sayi azdir



Arasdirma — Boya saticilari arasinda sorgular

> Magazalardan an ¢ox alis edan saxslar ustalardir. Ustalarin rayi bu sahada asas amildir

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

Sizdan an ¢ox kimlar alis edir?

29%

Ustalar

20%

Parakanda miistarilar

20%

Sirkatlar

31%

Say:45

Hami



Arasdirma — Boya saticilari arasinda sorgular o, sarf

Aparilan sorgunun naticasindan aydin olur ki, mustarilar boya alarkan ilk olaraq ustanin

taklifini nazara alir.

Miistarilar boya mahsullari alarkan an ¢ox naya digqgat edirlar? (cox varianth) Say: 45

Ustanin taklifi/rayi - 60%

Rangin keyfiyyati 36%

aiymet G 22%

16%

Dost/tanis tovsiyasi

istadiklori rengin eynisinin olmagi | /%
Saticinin rayi/toklifi [ 4%

Reklam 2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%



Arasdirma — Boya saticilari arasinda sorgular s sarferoup

> Hazirki saticilarin demak olar ki, yarisi istehsalin inkisafi tictin mahsulun keyfiyyatinin

galdirniimasini daha vacib amil kimi gorur.

Yerli boya istehsalini daha ¢ox inkisaf etdirmak ligiin nalar etmak lazimdir? (¢ox varianth) Say: 45
45% 42%
40%
35%
30% ‘ : 27%
25%
20%
0 ‘ : 13%

15% 11% 11%
10% | 9% ‘

0%

Keyfiyyat Reklam Qiymeot asagi Cesid say Saticilar lGiglin Diger
qaldinimahdir olunmalidir olmalidir artinimahdir ticari sortlor

sadalasgdirilmalidir



RONGSAZ USTALAR ARASINDA SORGULAR



Ustalar arasinda sorgular sarferoup

> Miistarilar asasan markalari va onlarin istehsal olundugu élkalari tanimadigina gora bu islarin

ustinda ¢ox dayanmir va bunu ustanin ohdaliyina buraxir.

Miistarilar hansi 6lkanin istehsal etdiyi mahsullara ustiinliik verir? Say: 30

60%

50%
50%

40%
35%
30%

20%

15%

10%

0%

Yerli istehsal Xarici istehsal Farqi yoxdur



Ustalar arasinda sorgular sarfsroup

> Ustalarin gabul etdiyi sifarisdan, miistaridan asili olaraq yerli va ya xarici marka secimi

dayisa bilir.
Xarici va yerli boyalari hansi nisbatdas istifada edirsiniz? Say: 30

40%

34%
35% 3206

30%
25%

20%

17%

15% 13%

10%
4%

Ancaq xarici markalar 90% xarici marka, 10% 30% xarici marka, 70% Ancagq yerli markalar 50% xarici, 50%yerli
yerli marka yerli marka marka

5%

0%



Ustalar arasinda sorgular sagfRoup

Ustalar miistarilari razi salmaq, daha az vaxt va eneji sarf etmak li¢lin xarici markaya

ustiinliik verir. Xarici markalar daha keyfiyyatli olur va rang olaraq segilir

Xarici markani segmayinizin sababi? Say: 26

Keyfiyyatina gora

85%

B Miigtari istayina géra \



Ustalar arasinda sorgular sarfsroup

P> Umumilikda an gox tistiinliik verilan xarici marka Geng boyalaridir.

Hansi xarici markanin mahsullari daha ¢ox satilir? Say: 30

35%
31%
30%

25% - ' 23%

15%
15%

10%
6% 6%

Geng Betek Jotun Tikkurila ibavet Digar markalar

5%

0%



Ustalar arasinda sorgular

Ustalarin ¢oxu yerli marka olaraq "Sobsan" boya va "Fab" boyanin mahsullarina
muraciat edir.

Yerli boya markalarinin hansindan daha ¢ox istifada edirsiniz? Say: 20
45%

40%
40%

35%
35%
30%
25%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Sobsan boya Fab boya Digar boya markalari



Ustalar arasinda sorgular o, sarfroup

> ovvalki illardan farqli olaraq gliniimiizda su bazli boyanin istifadasi digar cesidlardan daha

coxdur.

Daha ¢ox hansi boya mahsullarindan istifada edirsiniz? Say: 30

40%
36%
35% 34%

30%
25% 2204
20%
15%
10% 8%

5%

0% — _________ I
Su bazh Poliuretan Hamisi Digarleri



Ustalar arasinda sorgular sarfsroup

P> Digar boya novlarina nisbatds su bazlh boyalara daha gox ehtiyac var.

Hansi boya mahsullarinda yerli markalara listiinliik verirsiniz? Say: 20

45%

40%
40%

35%
35%
30%
25%

20%

15%

15%

10%
5% 5%

Su bazh Hec birinda Lak Selltlozik Hamisinda

5%
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Ustalar arasinda sorgular sarferoup

> Ustalarin an ¢ox istifada etdiyi mahsullar su bazli boya, poliuretan va lak olduguna gors

9sasan sikayatlari mahz hamin mahsullarin tarkibi il bagh olur.
Sizin fikrinizca, hansi tip yerli mahsullarda problemlar var? (sirf mahsul baximindan) Say : 20

50%
45%

45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

35%

20%

Su bazli boya Poliuretan Lak mahsullar



Ustalar arasinda sorgular s sagfRoup

> Hatta daimi yerli boyalarla islayan ustalar bels yerli boyalarin keyfiyyatinin idxal olunan bir

¢ox markalara nisbatda standartlardan asagida oldugunu tasdiq edir.

Yerli boya istehsali mahsullarinda hansi problemlar var? Say: 30
60%
54%
50%
40%
31%
30%

20%

15%
10% 8% 8%
0% I S _ ____________ — -
Keyfiyyat standartlardan Az reklam/tablig edilir Istifadacilarin etibarini Qiymat miinasib deyil Sex istehsali yerli
asagidir gazana bilmayib markalar boyiik markalarin

imicina ziyan vurur



Ustalar arasinda sorgular

Ustalarin tacriibasina asasan malum olur ki, yerli istehsalin inkisafi ticlin ilk novbada boya

mahsullarinin keyfiyyati diinya standartlarina uygunlasdiriilmahdir.

Boya sahasinda yerli istehsalin inkisafina nail olmaq iigiin na taklif edirsiniz? (agiq sual) Say: 30
70% 65%
60%
50%
40%
30%
23%
19% 19%
20% 9% 9%
12%
o -
0%
Keyfiyyat artinimalidir Qiymatlor Ustalarla amakdasliq Reklama daha ¢ox Cesid sayi
ucuzlagdiriimalidir edilmalidir digqat ayirmaq artinimahdir

lazimdir



Ustalar arasinda sorgular s sarfroup

> Xarici brendlarin yerli istehsal mahsullarina nisbatda ustiin cahatlari keyfiyyati va insanlarin

etibarini gazanmagidir.

Xarici brendlarin yerli istehsal mahsullarina nisbatda listiin cahatlari nalardir? (agiq sual) Say: 30

70%

60% 58%

50%

40% 38%

30%

20%

10%

4% 4%
0% B I E— B
Keyfiyyatin diinya standartlarina  insanlarin etibarini gazanib  Ekskliiziv mahsullarinin olmasi Heg bir listlinliyid yoxdur

cavab vermasi



Ustalar arasinda sorgular sarftroup

> Sorgunun naticasindan da aydin olur ki, boya alma prosesinda ustalar ¢ox ciddi rola malikdir.

Miistarilar boyani hansi yolla alir? Say: 30
45% 42%
40%
35%
31%
30%
25%

20%

15%

0
15% 12%

10%

5%

0%

Ozii almir, ustaya aldinr ~ Usta toklif edir, miistori Vaziyyata gora dayisir Usta ila birlikda alir
ozii alir



Ustalar arasinda sorgular sarferoup

P> Miistarilar ligiin an vacib amil mahsulun keyfiyyati va ustanin taklifidir.

Boya satisinda ustalarin taklifinin mistariya tasir etmak ehtimalini 5 bal Gzarinda giymatlandirin (1 - heg vaxt
tasir etmir, 5- har zaman tasir edir)

Boyanin keyfiyyati

Ustanin taklifi/rayi

Brendin mashurlugu

Mahsulun giymati

Mahsul segiminin ¢goxlugu

Mahsulun istehsal olundugu 6lka

o

0.5 1 1.5 2 2.5 3 3.5 4 4.5

o1



Ustalar arasinda sorgular sarfroup

P> Naticadan gériiniir ki, ustalarin miistariya tasiri kifayat qadar boyiikdiir.

Boya satisinda ustalarin taklifinin mistariya tasir etmak ehtimalini 5 bal Gzarinda giymatlandirin
(1 - heg vaxt tasir etmir, 5- har zaman tasir edir)




ISTEHSAL PROSESI



P> Laboratoriya

istehsal prosesina baslamazdan avval har bir boya laboratoriyalarda hazirlanmali va tarkibini taskil edan
har bir elementin keyfiyyati sinagdan kegirilmalidir. Bununla yanasi, xammalin keyfiyyatli olmasina va
istehsal prosesindaki elementlarin keyfiyyatina nazarat laboratoriyalarin 6hdaliyindadir.

A:IIIIIIIHIII? °




P> Xammalin ¢akisinin tayin olunmasi va keyfiyyata nazaratin edilmasi

Biitlin xammal quru anbarlarda saxlanir. istehsal prosesinin baslangicinda anbardaki xammal daqiq sakilda
Olclllr va ilkin garisdirma prosesi lG¢lin gondarilmaya hazirlanir. Quru xammal qarisdiriima prosesinda
paketlarde miiayyan gadar boya maddasi qaldigina gora tarkibda yarana bilacak dayiklikliya nazarat

etmak Uglin davamli olaraq yoxlanmalidir.




P> Quru xammalin garisdiriimasi

Quru xammmalin garisdirilmasi iki hissadan ibaratdir. ilkin markalada tam sakilds xammal ayrila
bilmadiyina gora ikinci marhalada maddanin ayrilmasi nizamlanmis olur. Bu prosesin yiksak saviyyada
basa catdirilmasi liclin xtsusi garisdirma avadanliglarindan istifada etmak lazimdir.




P> Boyanin ilkin marhala garisdirilmasi va pigmentlarin tiyiidiilmasi

Boyanin garisdirilmasinin ilkin marhalasinda tarkib hissalar quru halda olur. Daha sonra 3 rulonlu
dayirmanda istanilan incaliya gadar tytdulir. Bu marhalada diggat etmak lazimdir ki, tarkib hisssalar
zarar gormasin. oks halda boyada rang dayisikliyina sabab ola bilar.




P> 3 rulonlu dayirmanin islama prinsipi

Dayirmanin har bir silindiri fargli siiratlara sahibdir. ilk silindir nisbatan yavas, ikinci svvalkina nisbatan 3
dafa siiratli, sonuncu isa 9 va ya 12 dafa Uratli olur. Bu silindir vasitasila pigment topalari Gyidulir va
aradaki stirat fargi maddanin bir silindirdan digarina axmasina sabab olur. ©n sonra bir qaziyici vasitasila

boya silindirdan ¢ixarilir.




e o
P> Boyanin incaliyinin yoxlanmasi marhalasi

Silindirlar arasindaki masafa boyanin incaliyini taskil edir. Bu marhala an azi bes dafa tokrar
edilmalidir. Tarkibin Gyudilmasi na gadar inca olarsa, boyanin ranglandirma gticl bir o gadar ¢ox olar.
oks halda istanilan keyfiyyati alda etmak mimkiin olmayacag.
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P> Boyanin ranginin yoxlanilmasi

9lda edilmis rangin keyfiyyati, incaliyi standart rangle miiqayisa edilmalidir. Boya ham qalin, ham da
inca sakilda tatbig olunarag yoxlanilir. Yeni rang ila standart rang arasinda bir farg olmamalidir.




P> Boyanin sabitliyinin yoxlanilmasi

Sadaca keyfiyyatli mahsullarin satisa cixarilacagindan amin olmaq Ug¢in har partiya miayyan miiddat
saxlanilir. Bu miiddat basa catdigdan sonra basqa bir laboratoriya tafaindan yoxlaniimalidir. Tasdiq
olundugdan sonra gablasdiriima edilir.




SWOT ANALIZI



Diagnostika —"SWOT" analizi

P> Giiclii taraflar

“ Basliglar

Yerli mahsullarin xarici istehsal boya mahsullarindan daha ucuz basa galmasi

Xarici markalara nisbatds bazara daha ucuz giymatla ¢ixmaq imkani

Genis ¢esidda mahsul istehsal etmak imkani

Yerli istehsalatda boya sahasi lizra tacriibali iscilarin, texniklarin olmasi
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Boyuk anbar




Diagnostika —"SWOT" analizi

P> Zoif toraoflar

“ Bashqlar

1 Keyfiyyatin diinya standartlarina cavab vermamasi

2 Maustarilarin yerli marka adina etibar etmamasi

4 Ustalarla sistemli sakilde amakdasligin edilmamasi

5 Boyuk sirkatlarle amakdashgin edilmamasi

6 Yerli marka mahsulunu satdigl halda saticlya alava galirin galmamasi

7 Boyalar Ui¢lin nazards tutulmus dlgllards dinya standartlarindan yayinmalar
8 Premium mahsullarda xarici markalara maglub olmaq (dekorativ)

9 Magazalarla sarfali ticarat sartlarinin olmamasi

10 Qiymatin markanin profilina uygun olmamasi




Diagnostika —"SWOT" analizi

“ Basliglar

1 Reklam vasitasila bazar payini boylitmak

2 Ustalarin dastayi ila satisi artirmaq imkani

3 Toamir-tikinti va mebel sirkatlari ila amakdasliq edarak satisi artirmaqg imkani

4 Magazanin dizaynini tam farqli konseptda edib, digar magazalardan secilmak.

5 Mashur dizayner, memarlar va ustalarla amakdashq edarak sirkatin taninirligina nail olmaq
6 Daha keyfiyyatli mahsul istehsal edarak loyal mistari sayini artirmaq

7 Getdikca yerli markalara olan talabatin artmasi

8 Satis néqtalarinin sayinin goxalmasi

9 Talabatin ¢ox olmasi

10 Davaml sakilda magazalari/sirkatlari talab olunan mahsul ila tamin etmak imkani




Diagnostika — "SWOT" analizi sarfroup

P> Tohliikalar

Basliglar
1 Raqiblarin bazara daxil olmasinda manealarin olmamasi
2 Xarici markalarin va yerli boyik markalarin glicli marketing faaliyyati
3 Keyfiyyata nazarat etmayan markalarin digar yerli markalarin imicina ciddi ziyan vurmasi

4 Oziinli dogrultmadig halda ustanin ikinci dafa hamin mahsuldan istifade etmamasi




TOVSIYD VO TOKLIFLOSR



Tovsiya va takliflar

P> Magazalara pesakar satis tamsilgilari calb olunmalidir (saligali va boya hagqinda malumath)

Ustalar klubunun yaradilmasi va ustalarla nizaml, giiclii amakdashgin edilmasi

Magaza vitrininin tam fargli va rahatliq baximdan alverisli dizayn edilmasi

Saticilara yerli markanin satisindan daha ¢ox galir gatiracak takliflarin verilmasi

Sosial media sabakalarinda uygun saxslarla amakdasliq etmak

Mahsulun keyfiyyati ila yanasi ¢aki standarlarina nazarat etmak




Tovsiya va takliflar

P> Ustalar klubunun yaradilmasi va ustalarla nizamli, giiclii @makdasligin edilmasi

Hamin markanin satisindan ustaya maraqli olacaq daracada bonusun verilmasi

Daimi olaraq farqli mahsullari ustalara sinamagq ligiin tagdim etmak

Ustalari havaslandirmak liglin onlara miiayyan hadiyyalarin verilmasi

Pesakar boya kurslarinin taskil edilmasi va ustalarin ora calb edilmasi

omoakdasliq etdiklari ustalar sirkat formalari ila tamin etmak




Tamir, tikinti va dizayn sirkatlari ila amakdasliq edarak boyiik hacmda satislara nail olmaq
mimkundiir.

Azarbaycanda ¢ox sayda boylik sirkatlar boyaya olan ehtiyaci 6demak G¢lin xarici markalarla amakdasliq
edir. Bu secimda takca mahsullarin keyfiyyati deyil, ham da sirkatin reputasiyasi nazara alinir. Bu kimi
masalalara gora fardi saxslar va kicik bizneslarla yanasi boylik sirkatlarin etibarini gazanmag lazimdir.




Tovsiya va takliflar
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P> Artan mebel istehsali ila mebel iigiin olan boya mahsullarina talabat da giinii-giindan artir.

Azarbaycanda mebel l¢lin lazim olan boyalar digarlarina nisbatdas kifayat gadar keyfiyyatli istehsal
olunmadigina gora sirkatlar va sexlar bunun Gglin xarici markalara iz tutur. Keyfiyyatli mebel boyasi
istehsali va uygun ticarat sartlari sayasinda hamin sirkatlarle amakdaslig etmak va onlarin dastayini
almag mutlagdir.




Tovsiya va takliflor

Magaza vitrininin tam farqli va rahathiq baximdan alverisli dizayn edilmasi

Bir cox satis nogtasi daxili va ¢6l dizayni baximindan calbedici va saligali deyil. Mistarilara onlarin
daha rahat hiss edacayi, secim imkaninin cox olacagi magaza agmagla markani daha yaddagalan etmak
mUumkunddar.
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Tovsiya va takliflar 7 ;
P> Dizaynin reklam layihalarina tasiri

Daha saligali magaza tanitim ¢arxlarinin ¢akilmasinda va fotogakilislarin hayata kecirilmasinda ¢ox
muihdm rol oynayir. Reklam layihalarinin ugurla reallasdiriimasi ticiin bu magama xUisusi diggat ayrimaq

lazimdir.
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