Nar sousunun istehsali lizra
bazar arasdirmasi hesabati

Agriculture Management and Investment Company



Umumi sous bazan hagqinda malumat




% istehlakgilar (6zallikla da ganclar) glindslik gida istehlaklarinda Ketcup,
Mayonez ve Sous mahsullari istifadasini nisbatan artiriblar. Buna sabab
asasan ganclarin bir cox Avropa yemaklarina olan maraginin artmasi va
yeni dadlar axtarmagq istayidir. Bu dadlar restoranlar vasitasi il yemak
madaniyyatmiza daxil olur.

++» Kateqoriyada asas mahsullar ketcup ve mayonez olmagqgla aksar ailalarin
matbaxina daxil olmusdur. Bu mahsullar artiqg ananavi yemaklards da

istifada edilir.

¥ Kateqorinin 2-ci asas mahsulu pomidor souslaridir. Belaki pomidor
souslari demak olar ki, Baki saharinda butilin evlara giran bir mahsul

cesididir. Ev xanimlari asas xammali tomat past
asl olan souslari ev saratinda rahat hazirlayirlar. Maka
ron soslarin da (Pasta Sous) yeni dad vo toa
mlardan dolayi popularlig nisbatan artma

Azarb

qdadir. Umumiyyatls, ananavi 7 4
aycan souslarinda da pomidorlu a® " 9, cesidl
ar coxluq taskil edir.




% istehlakgilar arasinda evda hazirlanan ananavi souslarin istehlaki (agika, b
ibar sousu, leco, alca sou su, narsarab va s) oldugca coxdur. Bu mahsullar
ev tasarriufatlarinda hazirlanmagqgla yanasi ananavi bazar ve meyva-
taravaz diikanlarin da «adsiz» mahsullar kimi satilr.

+* Salat souslari bazarinda olan béyiima bu mahsullarda salat gesidlarinin
artmasi hesabina bas versa da yerli istehlakgilar ananavi olaraq zeytun va
glinabaxan yagini Sous kimi gabul edib istifada edirlar. Yani salatlarda an
cox istifada edilan zeytun yagi va limon suyu alavasidir.

% istehlakgilar daha tabii ingridientlara
yonalir. Eyni zamanda, souslarda dadlandi-
rici effekti il barabar bazi isteh lakgilar
buna alava olaraq fit/formda funksiyalari-
nin da alava olunmasini istayir. Bu da az
yagli, zeytun yagl, az kalorili, az sakarli va
ya az duzlu sous grupu mahsullarina rag-
bati artirir.




Nar sousa ananavi narsarab, nar tursusu va tarkibinda nar
ekstrakti olan souslar gabul olunur.

Nar emali zamani ondan muxtalif mahsullar alda edilir: nar sirasi, nar kon-
sentrati, narsarab, nar tursusu, nar c¢axiri, limonad, kompot, nar yagi va s.
Azarbaycan bazarinda narsarab, nar tursus, nardanga, acili nar sousu va nar
garisimli fargli nar souslari mévcuddur.

Moahsul marinad kimi, salata
alava, yemaya va hatta deser-
ta adviyya kimi istifada edilir.

Nar meyvasindan alinan sous cesidlari

Narsarab * Nartursusu Digar nar soslari
* Nardanga




Nar sousu xammaddasi olan nar ehtiyati yuksalir.

Diqgat ¢akan digar amil 2019-cu ilda nardan arzaqg mahsullarinin istehsal
Ucln ragamin Umumi nar ehtiyatinin 10%-ina yaxinlasmasidir. Bu artim
ham da nar emali istehsalinda sirkatlarin da artiminin gostaricisidir. Eyni
zamanda idxaldan asili olmayan yegana meyvalardandir.

Nar ehtiyatinin illarla yiksalmasi nar sous mahsullarinin xammaddasinin
bazarda daha ¢ox olacagl barada malumat verir. Belaki son 8 ilin statistika-
sina baxdiqda yalniz 2016-ci ilda (devalvasiya tasiri ila) ehtiyatlarda azalma
olmusdur, daha sonraki illarda yliksalma davam etmakdadir.

Manba: Statistika Komitasi, Orzaq balansi. https://www.stat.gov.az/source/food balances/az/001 17.xls



https://www.stat.gov.az/source/food_balances/az/001_17.xls
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Osas nar ehtiyati markazlori Aran iR-da camlasib.

Hazirda Azarbaycanda hektar basina mahsuldarliq 7 tondur, bu ragam inkisaf
etmis 6lkalarin standarti olan 25 tona yiksaldilmasina calisilacaq. Kand Ta-
sarrifati nazirliyinin malumatinda gora olka Uizra coxillik meyva bitkilarin
akin sahasinin 11% va intensiv akin sahalari-nin 14% narin payina dusur.

Azarbaycanda nar meyvasinin istehsalinin 76%-i Aran igtisadi rayonunun va
hamin boélgada asas mantagalar Goygay (27%) va Kirdamirdir(24%). Bu ra-
gamlar da Nar sousu istehsal mantaqgasi secimina ko- mak edir, yani ya satis

a yaxin Baki- Abseron bélgasi va ya xammala yaxin Aran iR-da secilmasi tév-
siyya olunur.




NAR ISTEHSALININ iqgtisadi rayonlar (izra bolgiisi, (TON,%)
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Manba: Statistika Komitasi, Orzaq balansi. https://www.stat.gov.az/source/food balances/az/001 17.xls



https://www.stat.gov.az/source/food_balances/az/001_17.xls

Azarbaycan iimumi sous bazarinin hacmi 18887 tondur

Statistika Komitasi sous bazari hagginda malumatlari paylasarkan sous mah-
sulunun altinda ketgup va tomat souslari, mayonez va digar souslar olaraq
comlasdirir. il arzinds idxal olunmus va 6lka daxilinda istehsal olunmus ra-
gamlari toplayaraq imumi bazar hacmini taxmin etmak mimkiindir. Umu-

mi sous bazari son illards artim géstarmis, 2020-ci ilds pandemiya sababli ev
xarici istehlakda azalma yasanmisdir.

Yerli istehsal sahasinda isa har il artim yasanmisdir, son 4 ilin raqgamlarina
gora illik ortalama 10% artim olub. Bu sous bazarinda yerli oyungularin arti-
mi va istehlakgilarin bu mahsullara maraginin artmasi ile alagadardir. Mah-

sul grupu olaraq isa ketgup va pomidor sous kateqoriyasi digarlarina nisba-
tan daha ¢ox béylumdisddr.




Umumi sous bazarinin hacmi (tonla)
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Nar sousu olan mahsul qrupunun yerli istehsali 80 ton

Azarbaycanda nar souslari (o cimladan narsarab), salat va qizartma souslari
olan qrup Statistika komitasinda "108412702" mal kodlu "Sous va digar sous
mahsullari” adi altinda geyda alinir. Statistika komitasinda narsarab ayrica
tasnif olunmur.

2021-ci ilin ilk riblnin statistikasina baxdiqda sous va digar sous mahsullari
20 ton yerli istehsal edilmisdir, bu reqama asaslanaraq 2021-ci il Ggtn yerli
istehsal taxminini 80 ton olaraq gostarmak miimkinddr. Bu isa pandemiya
sonrasi bu mahsul qrupunun artim tempinin olacagini gostarir. Yerli istehsal
edilan souslarin artim tendensiyasi pandemiya sababindan boylik enis ya-
samisdir, bunun an énamli sababi isa pandemiya dovri toy, hotel va resto-
ran sahalarinin faaliyyat gostarmamasi va ya istehsalat muassisalarinin tam
glcu ils galismamasi ile alagadar ola bilar. Ancaq sous va digar sous mahsul
grupu idxalinda yerli istehsaldaki kimi enis yaganmamisdir.




Sous va digar sous mahsullari grupunda
yerli istehsal hacmi (ton)
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idxal olunan sous mahsullari giymatinda artim yasanib

Sous mahsullari idxali (tonla)

10513 10648 10203
: I I I
2017 2018 2019 2020

‘ Soya, ketcup, pomidor souslari va xardal xaric digar sous mahsullari (nar sou-
su daxil olan qrup) haqqinda idxal malumatina gora 2020-ci ilds 10203 ton
mahsul 6lkaya daxil olmusdur. Pandemiya yerli istehsal saviyyasina manfi ta-
sir etsa da idxal reageamlarindan gorinur ki, hamin tendensiyada azalma ya-
sanmayib.




2017-ci ildan dollar va manat mazannasinin dayismadiyini nazara alaraq
bazarin ham da giymat cahatdan boyldiylina diggat ¢akmak lazimdir. Bela
ki, 2017-ci ilda idxal olunan mahsulun ton basina 1241 dollar olubsa,
2020-cil il bu ragam 1341 dollara yuksalmisdir.

Sous mahsullari idxali (dollarla)

13841860 13683740

12853940
10939840 I I
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Market Penetrasiya arasdirmasi

Roaf analizlari / Qiymat analizlari
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Marketlarda an ¢ox rastlanan nar sousu «Narsarab» ...

Arasdirma zamani Baki-Abseron bolgasinda toplam 200 market ziyarat edil-
misdir. Market penetrasiya arasdirmasi zamani magaza secilarkan rayonlara
va magaza sahasina gora planlanib. Ziyaratlarimiz asnasinda Bizim sifra,
Narli va Grante markali (narsarab olmayan) nar souslari yalniz Baki saharin-
da boyuk marketlarda olmusdur.

Nar sous mahsullarinda an ¢ox rastlanan narsarab cesidlaridir. Marketlarda
an ¢ox rastlanan ¢esid iss amtaa nisani «Narsarab» (Adsiz) kimi geyd olunan
mahsuldur. Bizim tarla narsarablari marketlarin (n=200) 36%-inin raflarinda
movcud idi. Bununla da parakanda bazarinda Bizim tarla va Saville ila Azar-
sun sirkati narsarablarinin lider olmasi digqgat ¢akir. Marketlarda olan nar
sousu mahsullari yerli va Turkiya istehsalidir. Hatta, Alman markasi kimi ta-
ninan Kithne markasinin nar souslari Tiirkiye (izmir) fabrikasinin istehsahdir.




Narsarab markalarinin market raflarinda
penetrasiya paylari (iyun,2021)
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Kicik marketda raf azligi kateqorinin sansi azalir

Marketin 0Ol¢lisi kicildikca brend adi olmayan narsarab mahsullarinin penetr
asiyas! artmaqgdadir. Boylk marketlarda isa daha ¢ox brendi geyd edilan
Mahsullara Ustlinlik verilir. Kicik vo orta Ol¢lilii marketlarda narsarabdan
basga nar sousu c¢esidlari yoxdur.

Ancaqg boylk marketlarin raf 6l¢lisii kateqoriyanin daha ¢ox mahsulunu tag-
dim etmaya imkan verir. Yalniz boyik marketlari nazars alsaq an ¢ox rastla-
nan brend Bizim Tarla narsarablaridir. Hatta Oba market kimi yayilmis bir
magazanin nar sous kateqoriyasi Bizim Tarla va Safran narsarablari kimi 2
mahsulla kifayatlanib.
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Marketda gablasdirmada 200 qr siise daha ¢ox rastlandi.

Parakanda market ziyaratlari zamani fargli konsept va migyasda marketlar
ziyarat edilmisdir. Yalniz nar souslarinin amtaa nisanlari va istehsal edan sir-
kat deyil, onlarin gablasdirmalarinin agirliglari da qeyd edilmisdir. Market
roflarinda olan nar sousu mahsullarinin gablasdirma agirliglarina géra
penetrasiyasinda 200 gramlig gablasdirma an ¢ox rastlanan olmusdur. Bu
amtaa nisani «Narsarab» kimi geyd edilan 200 qramlig mahsulun (54%)
market raflarinda daha cox rastlanmasi ils alagadardir. ikinci an cox rastla-
nan 260 gramlig gablasdirma isa daha ¢ox Bizim Tarla mahsuludur.

61%
42%

34%
28%
19%
11%
X 9l% 8% 7%

200 gr 260 gr 345 gr 250 gr 350 gr 340 gr 300 gr 500 gr Digar




Sous kateqoriyasinda narsarab raf payi 15%-dir

ogar marketda sous satilan ayrica gisim (bdlma, s6ba) varsa, narsarabi an
asagi rafa duzirlar. Bu onun gostaricisidir ki, digar sous katqgoriyalari ticari
marketinga (trade marketing) daha ¢ox maliyya ayirir.



Yani marketda miuistarinin goz tamasinin daha cox oldugu raflara alava
maliyya ayiran narsarab markasi yoxdur. Bu bir daha onu gostarir ki, giymat
raqabati yiksak oldugundan alave marketing bidcasi az galir.

Ancaq Bizim Sifra va Narli kimi souslar (narsarab olmayan) daha yuxari raf-
larda yer tutub. Bazi marketlarda narsarabi sous raflarina deyil, sirka
raflarina diizmalari diqgat ¢akdi.




Nar sous mahsullarinda giymatlari

Nar souslarinin giymatlari toplanarkan marketlar raf giymatlari asas alinmis-
dir.

Umumilikda bu segmentda istehsalcinin giymatinin Gizarina marketlar 20-30
% marja qoyduglarini bildirdilar.




Dolayisiyla marketin hacmindan, satinalma glicindan, mustari profilindan
asili olaraq eyni mahsulu fargli giymatlarda olmasi faktoruna rastlandi.




Bazarda olan narsarab mahsullarindan niimunalar

Telli
HAPLLIAPAB



Nar sous mahsullarinda giymat seqmentasiyasi

Nar sous mahsullarinin raf giymatlari va gramlarindan kilogram giymati al-
da etdikdan sonra 4 segmentda qruplasdirma aparilmisdir. Kateqoriyanin an
bahali mahsulu City Farm (organic) 250 ml 13,5 AZN, an ucuz mahsulu isa
Safran Narsarab 200 gr isa 0,89 AZN satilir. Turkiya istehsali olan idxal mah-
sullar daha cox B kateqgoriyasinda (kilogram qgiymati 10-15 azn ) qruplasib.
Qiymatda olan farglar asasan istifada edilan nar konsentrati va glukoza qa-
risimlarina gora dayisir.

City Farm (organic) Kiihne Zira
A Kilogram giymati >15 AZN .
Narli (ABAD) Kemal Kiikrer
J
=
B Kilogram qiymari 10-15 AZN Bizim Tarla Saville Narsh
) Fersan Arifoglu Grante
ilgim Soams Grand Sad
C Kilogram giymati 5-10 AZN Telli Bagdan Barh

Bizim Siifro NargorabDadi  Se¢ma

omtaa nisansiz Safran Giinel
Sabirabad Elda Nus

D Kilogram giymati <5 AZN



Sous ¢esidlarinda asas yerli ragib - Azarsun Holding






Bazarda narsarabi olan sous markasi - Kiihne



istehlakgi v miistarilordan toplanan malumatlar

v' Mistaerilarle Giz-uiza goriigler
v Istehlakgilarla anket sorgusu
\ istehlakgilarla fokus grup



HORECA kanalinda giymat hassashigi yuksakdir

Restoran va kafelarda nar sous istifada alisganligini 6yranmak maqgsadils or-
ta va st segmenta xitab edan 15 fargli miassisada bas asbaz va satinalma
meneceri ilo gorusulmuasdar.

Umumiyyatls, liz-liza gérismalar asnasinda souslarla slagadar asbazlarin
yanasmasi ¢esida gora dayismakdadir. Bela ki, bu segqmentda calisan asbaz-
lar istifada etdiklari sous mahsullarini 6zlarinin hazirladiglarini bildirdilar.
Ozlari hazirlamalarinin asas sababi dad va tazaliyi ils barabar, «isini bilan
asbaz» kimi gorinmaya calisirlar. Restoran va kafenin matbaxinin élclsi da
bazan sous mahsulunun hazirlanmasina deyil, marketdan alinmasina tasir
edir. Bela ki, yer sixhgi fargli souslar hazirlanmasi ehtimalini azaldur.



Bazi souslar var ki, onun asbaz tarafindan hazirlanmasi ehtimali ¢cox azdir.
Barbecue, Cili, Soya va Narsarab bela souslardandir. Restoranlarda va kafe
-larda narsarab masaya 6zal gablasdirmada verildiyindan, istehlakgilar
mahsulun brendini gérmirlar. Brend gériinmadiyindan bazarda daha ucuz
giymata satilan mahsula Ustlnlik verirlar. Bazi restoranlarda satinalma ga
rarini asbaz deyil, menecer verdiyindan mahsul aliminda giymat hassashgi
daha ylksak olur.

Asbazlardan istifada etdiklari narsarab brendini sorusduqda aksariyyati
gablasdirmanin Gzarinda «Narsarab» yazilan mahsulu gostardilar. Cox az
sayda asbaz Narsh, Bizim Tarla markasindan istifada etdiklarini va onlarin
keyfiyyatina gora secdiklarini bildirdilar. Asbazlari tiirk olan restoranlar isa
Fersan markasindan istifada etdiyini bildirdi.




HORECA kanali Gguin da kigik gablasdirmalara stlnlik verilir. Bela ki, agbaz-
larin bazilari alinan narsarablara masaya tagdim edilarkan su qatdiglarini
etiraf etdi. Asbazlarin fikrina gdéra Umumi ayliq istifada 2 kilogramdan ¢ox
deyil. Bu restoranda steyk, balig va gizartma ¢esidlarinin ¢oxlugu va

yay-qis sezonu ila alagadardir.

Narsarabdan basqga restoranlara nar sousu alinmir, bazarda mévcud olan
Bizim Sufra acil nar sousu, Narli barbeku souslari almayiblar. Ancaq Narsa-
rabdan istifada edarak bazi asbazlar nar asasli farqli adda yeni souslar ha-
zirlayirlar.

Ust segment restoran va hotel istisna olmagqla digarlari giymata hassasdir.
Ancaq diqggat ¢akan taraf boylik gramli narsarab alaraq kilogram giymatini
daha ucuz etmaya calismirlar, onlarin keyfiyyat standartini 6dayan kigik
gramajli gablagsmada istehlak edirlar.




Restoranlarin istifada etdiyi souslari Salat, ©t, Baliq, Makaron va
«Fast food» gesidlari olaraq siniflandirmak miimkiindiir

Asbazlar hazirladiglari souslari igindakilara gora deyil, istifada edilacak yer-
lara gora qruplayirlar. Onlarin fikrina gora souslari 5 ana grupda comlamak
mUumkiindir va bunlarin har birinda nar tarkibli souslar istifada edilir:

X/

+» Salatlar iigiin an cox istifada edilan sous
zeytun yagi va limon suyu olan garisim-
lardir. ©@n mashur salat sousu isa Sezar
va Balzamikdir. Nar sousu isa daha ¢ox
turk va yunan matbaxi salatlarinda isti-
fada edilir. Salatlarda istifade etmak (¢l
n istifade edilan Narsarab HORECA kana
linda daha c¢ox flirsata sahibdir.

X/

«» ot yemaklariila yeyilan souslar daha
¢atin hazirlanandir. Hamginin at bisi-
rilmamisdan da fargli souslara goyu-
lur (esasan da soya souslarina). Steyk,
barbeku, toyuq gizartmalarinin
yaninda da fargli souslarla mustari-
lara taqdim edilir.




K/
0’0

%

0

Makaron souslari hazirlanmasi an sada
olanidir. Pomidor asasli olub, basilic,
napoletana va pendir garisimli hazirla-
nir. Yerli istehsalgilarin (Bizim Sifrs,
Doymak va s.) an cox ¢esid olan souslari
bu kateqoriyadadir.

X/

+* Balig yemaklari an ¢ox Narsarab istifa-
da edilan kateqgoriyadir. Bazan alga tur-
susu banzari souslar da istifada edilir.
Bazi Ust segment restoranlar Tartar v
koktail souslarini taklif edirlar vo aksa-
ran asbazlar tarafindan hazirlanir. Susi
baliglarinda isa Soya souslari tarcih
edilir.

Fast Food souslari ketcup, mayonez va

xardal asash souslardir. Bazi restoranlar ol

bunlardan qarisim edarak fargli yeni I p

souslar da taqdim edirlar. Bu kateqori- A - T, "

yadaki yeni souslarin aksariyyati acili &L 2 ’h. o
» S

cesidlordir.



Sous deyildikda yemaya «alava edilan» alqgilanir.*

Nar sous mahsullari ila alagadar istifada va fikirlari anlamagq l¢lin 4 adad
fokus grup kecirilmisdir. Fokus gruplarda pandemiya sababli onlayn olaraq
zoom Uizarindan har birinds 6 istirak¢i olmusdur. istirakcilar har hansi bir
sous mahsulu istifade edan va 25-40 yas arasi orta sosial-igtisadi statuslu
xanimlardir.

Xanimlar sous deyarkan sulu x6rak, tomatli ,atli, pomidorlu, makaronla yeyi-
lan souslar, yemayin yaninda alava bir sey kimi va yemaya dad veran «alava-
lar» kimi tasniflasdirirlar. Nazara almaq lazimdir ki, xanimlar sous dedikda
daha ¢ox evda hazirlanan alavalari nazarda tutdular. Moderatorun alava
miuizakirasi il mayonez va ketcup kimi alavalari da sous olaraq adlandirmaga
basladilar.

* Fokus qrup arasdirmasindan



Xanimlar marketa gedarkan ¢ox nadir hallarda sous
boliminin 6nlnda dururlar, dolayisiyla yeni ¢esidli-
liklarla da tanis olma ehtimali azalir. Xanimlar mar-
ketde souslari gorduklarini bildirdilar, ancaqg souslarin
coxunun tarkibinds olan ingredientlari tanimadiqglari
musahida edildi. Sirf bu tanimama «hansi yemekle
yeyilacayini taxmin eda bilmama» sababli souslari
almirlar. istifada yerlarini tam bilmadiklarindan
bazan haftalarca hamin sous soyuducu da gala bilir.

Umumiyyatls marketdan xanimlarin sous alma alisganliginin asasini qoyan
bir digar davranis manbayi evda hamin sousun hazirlanmasinin ¢atin va
«masaqqgatli» olmasidir. Masalan an ¢ox alinan souslardan olan sarimsaqli
sousdur. Sarimsaqli sousun 6zalliyi isa sarimsag tamini almagla yanasi
‘qoxu va sarimsaq tamizlama dardindan’ xilas etmasidir.



Azarbaycan istehlakgisi nar sous deyildikda ananavi narsarab basa dusurlar,
bu digar nar souslarinin tanitiminda narsarab tasirini ylksaldir. Dolayisiyla
yeni nar sous ¢esidlari ananavi narsarab mahsulunun tzarina fargli garisim
va dadlandiricilarin alavalarla olacagini taxmin edirlar.

Yerli nar sous markasi ila bazarda yerli olmayan
(italyan, Cili, Paprika, Sezar, Barbekyu, Min ada)
souslar ils faglilik yaratmagq ¢atindir. istirakgilarin
fikrinca yerli sous istehsalgilari ananavi yemaklar
Ucun hazirlanan gesidlari daha ¢ox dustnulmalidir
(Kabab sousu, Baliqg sousu, Basdirma sousu va s.)




Fokus qrupda miizakira edilan asas niianslar

Xanimlarin sous madaniyyati restoranlardan baslayir. Clnki
sifaris etdiyi yemayin icinda na gatildigini bilmak istayir ki,
bayandiyini evda da hazirlaya bilsin.

7/

** Sous zamanla agiz dadini yenilamak Gglin uygun vasitadir.
Xanimlar sousu daha cox salatlarla alagalandirdilar.

Ailada sous alisganligl zévga gora dayisir. Xanimlara gora ail
ada har kas yeni agiz dadi istayirlar, ancaq sous individual d
ad tasiri bagisladigindan farqgli reaksiyalar verirlar.

¢ Nar sousu istifadacilarinda marka bagliligi/bilinirliyi yoxdur.
Xanimlar satisda olan narsarablarin hamisinin nar meyvasi
ndan dizaldildiyini distnrlar.

istirakcilar imumilikda evlarinda
nar sous istifadasina muiisbat baxir-
lar. Xanimlar evlarinda daha ¢ox
pomidorlu souslar hazirlayirlar,
demsak olar ki aksariyyatinin evin-
da hazir narsarab mahsulu olur.




X/

% Xanimlar ketcup va mayonezla muiiqayisa edildikda bu tip
(hatta evda hazirladiglari gesidlari da) nar souslari ¢cox az
istifada etdiklarini bildirdilar. Yani nar sousu o qadar da
maraq oyatmadigindan maxsusi hamin sous ti¢lin marke-
to getmirlar.

«» Xanimlarin aksariyyati marketlarda satilan nar sousu cesidlari
il maraglanmamisdir. Hamisin milli kulinariyamizda olan nar-
sorabi tanisalar da, ¢ox azi bazarda olan digar nar sous ¢esid-
larini (acili nar souslari, narli va zeytunlu sous va s.) va 24 is-
tirakcidan yalniz ikisi nar sousu istifads etdiyini bayan etdi.

«» Xanimlar evda hazirladigl bazi souslarin restorandaki dad
effektini tutdurmaqg olmadigini bildirdi. Onlarin fikrinca as-
bazlar youtube va internetda tam tarkibi sdylasalar da res-
torandaki kimi dadli hazirlanmasi mimkiin olmur.

% Istifada yerlarinin bilinmamasi sous istifadasinin artmamasi-
nin sabablarindandir. Fokus qrup asnasinda Bizim Sifra
brendinin acili nar sousu onlara gostarildi va bunun hansi
yemaklards istifads edilabilacayi sorusuldu, cavablara gora
bela yeni souslarin istifada yerlarini ancaqg onlarin gablasdir-
masinin izarindaki rasma va ya adina gora tayin edirlar.




Nar sous va narsarab 88% istehlakgi tarafindan istifada edilir

Baki saharinda 4 farqli makanda yerlasan supermarket ¢ixisinda anket sor-
gusu kegirilmisdir va 200 anket doldurulmusdur. Respondentlar segirlorkan
tasadifi secim edilsa da, anketorlardan 25-50 yas arasi xanimlardan sorgu
alinacagi kvotasi goyulmusdur. Nar sousunun evda istifadasi vo matbax
alisganhgi éyranilmasi Ggin xanimlardan sorgu alinmisdir.

Respondentlarin 16% nar sous mahsullarindan six-six, digar 72% isa bazan
istifada etdiyini bildirib. 12% isa nar sousundan istifada etmadiyini vurgula-
yib.




NAR SOUSU iSTiFAD® EDIRSINiZ Mi?

m S|X-SIX

® Bazen

¥ jstifade etmir

istifada sixhgi SIX-SIX Boazoan | istifads etmir| Comi
Haftada bir dafa 38% 2% 0% 8%
2 haftada bir dafa 28% 16% 0% 16%
Ayda bir dafa 25% 24% 0% 21%
2-3 ayda bir dafa 9% 58% 0% 44%
istifads etmiram 0% 0% 100% 12%
Comi 100% 100% 100% 100%




Nar sousu dedikda agla galan ilk brend Bizim Tarla

Anket sorgusunda istirak edanlarin 62%-i narsarab va nar sousu markasi
sorusulduqda «bilmadiyini» va ya «xatirlamadigini» cavablayib. 9n ¢ox xatir-
lanan marka 35% ila Bizim Tarla olmusdur ki, 21% respondent ilk dafadan
brendin adini hallandirmisdir. Bizim tarla va Bizim siifranin daha 6nca agla
galmasi brend olaraq marketing dastayinin ragiblardan ¢ox va digar kateqo-
riyalarda da tamsil olmasi ila alagadardir. Hatta six-six narsarab istifadagisi
olanlar arasinda brend adini xatirlamayanlar (4%) oldu.

. 21%

R, 10%
Bizim Sufro | 17%

soms | i 11 Narsarab va ya nar sousu dedikdas
agliniza galan brendlar hansilardir?
saville | il 0%

Zirs m 7% | ilk agla galan
Fersan B o | ikinci va Uglincii agla galan
Narsh H%3%
iIgim B 3%

Bilmirom I N 62%



istifadagilarin yarisi an ¢ox istifada etdiyi brendi xatirlamur.

Narsarab va ya nar sousu istifade edan respondentlara (88%) an ¢ox istifada
etdiklari brendin adini sordugda 53%-i adini yadina sala bilmadi va ya xatir-
lamadigini vurguladi. Bazilari isa brend adi gisminda sadaca «Narsarab» ya-
zildigini geyd etdi. Bizim Tarla va Bizim sifra brendleri ragiblardan tstlinli-
yunl goriindr. on cox istifada etdiklari mahsulun amtaa nisanini xatirlan-
mamasi kateqoriyada brend loyalliginin hala formalasmadigini gostarmakla
birlikds, istehlakgilarin bu kateqoriyada brend mahsula hassas olmadiginin

gostarcasidir.
53%

on cox istifada etdiyiniz brend hansidir?

19%

13%

4% 4% 4%

E B B o2 X = =

"Nargarab" Bizim Tarla Bizim Stifra  Sems Saville Zira Fersan Narsh ilgim Xatirlamir
yazih




Alarkan diqgat edilon an 6namli amil sousun dadi va lazzatidir.

Nar sousu alarkan diqgat etdiklari an 6namli amil dad va lazzat amilidir.
Lazzat subyektiv va istehlakgiya géra dayisabilan bir amil olmasina baxma-
yarag imumi gabul olunmus narsarab referanslari mévcuddur. Bu mahsulun
uzun illar bazarda olmasi ila alagadardir. Ancaq acili nar sousu mahsulu yeni
oldugundan keyfiyyat gostaricilari daha cox dadinin bayanilmasi ila alagae-
dardir. Yani agar yeni nar sous mahsullarinda dadin bayanilma saviyyasi gqo-
bul olunan deyilsa, mahsulun satisi mimkiin olmayacaq va ya ¢ox ¢atin ola-

cag.




Sousu alarkan 6nam verdiyiniz amillar hansilardir? (3 secimli)

Dadina, lazzatine NN 34%
Tabiiliyine I 43%
Qiymatine NN 38%
Brendino NN 37%

Qablasdirmasina NG 35%

Endirim, hadiyya olmasina N 24%
Yerliolmasina NN 20%
Marketda raflarda yerlagmasino I 16%

Cokisine M 3%

on onam 2-ci 6na 3-cl O6na

verilan m verilan m verilon Cami
Dadina, lezzatine 24% 31% 29% 84%
Tabiiliyina 21% 6% 16% 43%
Qiymatina 12% 7% 19% 38%
Brendina 12% 18% 7% 37%
Qablasdirmasina 6% 23% 6% 35%
Endirim, hadiyye olmasina 13% 5% 6% 24%
Yerli olmasina 10% 2% 8% 20%
Marketds reflerde yerlasmasina 2% 8% 6% 16%
Cakisina 0% 0% 3% 3%

Comi 100% 100% 100% 300%



Nar sousu daha ¢ox baliq yemayi va salatlarda yeyilir.

Respondentlara gora nar sousu daha cox baliq yemaklari ila istehlak edilir.
Bu sababdan da Nar sousu satislarinda da bir sezonlug amili yaranir. Yani yay
aylarinda ham parakanda, ham da Horeka kanalinda nar sous satisi dusdr.
Nar sousu U¢tin an 6namli flirsat macrasi salatlardir. Salatlar ham saglam ha-
yatla, ham da evds hazirlanmasi rahat olan bir gidadir. istehlakgilarla ilkin
marketing komunikasiyasinda nar sousunu salatlarla alagsalendirarak mat-
baxlara girmak mimkinddr.

62%
Nar sousunu hansi yemaklarla yemayi tarcih edirsiniz?

52%
32%
27%
= s 16% 16%
I ° 4% 0% g,
° 8% 7%
4% 3%
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Kicik va slisa qablasdirmalara Ustiinliik verilir

Nar sousu istifada edan xanimlardan istifada etdiklari gablasdirmanin 6l¢lsu
sorusulduqda 201-300 gr araliginda olanlarin daha cox istifada edirlar. Bu
ham soyuducuda saxlanilmasi, ham da taza galmasini tamin etmsa (¢lin
edilir.

Respondentlar nar sous mahsulu daha cox slise gabda tarcih edirlar. Ancaq
20% respondent plastik gablasdirmanin daha magsadauygun oldugunu di-
sindr. Fokus qruplarda bunun sababini stisa gabin girilma tahlikasi va plas-
mas gablasdirmanin funksionalligi ils alagalandirdilar.

Adatan nega qramliq

gablasdirmada alirsiniz?
Nar sous mahsulunu hansi

200 q... qablagdirmada tarcih edarsiniz?
201-300...
301-400... Siisa gablasdirmada _ 65%
401 -500.. Plastik gablasdirmada - 20%

500 qr...

Farg etmaz . 9%

Doypak l 5%



Nar sous istehsalat iloe alagadar




Narsarab istehsal prosesi

onanavi narsarab mahsulunun istehsal prosesi sadadir. Bazi istehsalgilar
Evaporasiya prosesina gadar olan gismi istehsalat yerinda etmir va birbasa
nar konsantresini alirlar. Onlar uygun saraitda gablasdirma prosesindan bas-
layirlar. Bu istehsalgilar yalniz gablasdirma makinasi alib, bazara mahsul sa-

tisini reallasdirirlar.
- i
Evaporasiya
' Etiketleme | . Qablasdirma . |(65V°CF? - kIJyrix)l . l Filtrasiya

&

Xammadda Nar yuyulmasi

gabulu (Nar) va secilmasi

Depolanma
(max 30°C)




Nar sousu istehsal prosesi

Nar konsentrasiyasi 6l
climii

Antioksidan
olcimii

TERRELEY
olgtimi (karamel)

Digar garisimlar

Soyutma
(brix 66-70, tursluluqg 6,5-)

9sas bazasi nar olan innovativ sous mah-
sullari cixarmagq Uglin yeni garisimlari test
etmak mimkindur.

Digar garisimlara niimunalar:
Aci sous garisimlari Potasyum
Pendir sousu garisimlar sorbat
o (qoruyucu)
Zeytun yagi
Sarimsaq sousu garigimi

Farqli dadlandiricilar Tomizlanmis
su alava

edilmasi

Ehtiyac halinda dig
ar goruyucu alava
etma

Qarigsdirma qazani
(1-1,5 saat mikser)

Qablasdirma va etiketleme Depolama




Nar sousu istehsalinda yarana bilacak tahliikalar

Darmanlama sonrasinda meyvada izlar galmasi

Kiflanmis meyvanin tam secilmamasi (atiimamasi)

Preslama makinasina yarpaqg va ya xarici bir maddanin daxil olmasi
Meyvani uzun zaman anbarda saxladiqda mikrobioloji tarkib dayisimi
Meyva yuyulmasinda suda xlor saviyyasi va kiraglanma amilinin ytksak
olmasi

istehsalatda calisan smakdaslarin gigiyenik tamizliys riayat etmamalari
Makinelerin zamaninda yuyulmamasi va alava kirlanmaya sabab olmasi
Qablasdirma (agar siisa olarsa) qirllmasi va tahliike manbayina
cevrilmasi

Depolamada temperature tanzimlanmamasi

) ) )
0’0 LS X4




Nar sousu istehsalinda istifada edilan 3 asas tip makina mévcuddur:

X/

¢ Meyvanin toamizlanmasi, nar dan % Mikser va bisirma gazani

*

alari ayirma va sixma makinasi (evaporasiya tanki)



Adi ¢akilon makinalar iran, Cin, Tiirkiya vae italiya va s. istehsali olmagla ba-
zarda tapilmasi miimkiindiir. istehsal hacmina géra giymat va alava gabiliy-
yatlari dayisir. internet izarindan makina arasdirmalari edilarkan 20000-
60000 AZN arasinda dayisan giymatlarda taklif edilir. Yerli bazarda olan nar-
sarab istehsalcilarinin istifada etdiyi markalar sksaran Turkiya istehsali olur.
Mahsul va amtaa nisani bazarda tutunduqgdan sonra farqli paketlomalarin
edilmasi Gi¢clin alave makina alinmamasi liglin dncadan plastik va slisa gab-
lasdirma edan makina alinmalidir. Ayrica galacakda nar souslarinin gesidlari-
nin doypak va stik gablasdirmalara da doldurulmasi ehtiyaci yarana bilar.
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https://www.grifomarchetti.eu/product/stainless-steel-sheller-for-pomegranate-by-electric-motor/
https://www.arhavisanayi.com/vakumlu-kaynatma-kazani-evaporator/
https://makinecim.com/ilan_379083_dolum-makinasi-kapaklama-ve-etiketleme-on-dolumlu-sistem

Tahlil va tovsiyyalar



Nardan hazirlanan mahsullarda yerli istehsala inam
Nar meyvasinin gliclii movqgeyi,
Xammala yaxinliq
istehlakcilarin coxunun narsarab istifads etmasi
Yerli agiz dadina uygunlugu

Sous istehlakgilarinin yeni dadlara agiq olmasi

Bazarda nar sous mahsullari ila alagadar bosluq

onana yaratdiqdan sonra daha fargli nar asasli souslarin
istehsal edilmasi

Ragiblarin heg bir aktivliyinin olmamasi
Olkada Turizm harakatliliyinin artmasi
Ganc ahalinin sayi ve sosyal dinamikalarin dayismasi
Avropa yemaklarinin yerli matbaxa asan tasiri

Saglam yemak sayilan salat ¢esidlarinin artmasi ila
souslarin da artimi yasana bilar.

istehlakgilarda narsarab va nar souslarina marka
baghliginin olmamasi

Glindalik istehlak edilon mahsul deyil
Qarisim souslarda raf dmriniin az olmasi (7-12 ay)

istehlakgilarin sksariyyatinin sous mahsullari hagqinda
xabari yoxdur

Asbazlar hazir satilan souslari matbaxlarina raqgib kimi
gorur

Gucli markalar va ucuz giymata alternativ mahsullarinin
olmasi

Dadlandirici kimi ketcup ve mayonezdan tam farqgli yerda

SWOT Analizi

olmasi

Alicilarin bu souslardan xabardar eda bilmama

Zo6vqa dayal oldugundan souslarda agiz dadi fargliliyi
olmasi (bir alicinin xosuna galmasa digarina tasir etma)

Bohran sonrasi igtisadi ¢atinlik va istehlakgilarin daha
secici davranislari

Nar sousu mahsullarini sabaka marketlara tanitmaqda
garslya ¢ixan angallar

Diinya nar istehsalinin 28%-ni iran tamin etmasi ila yerli
bazara ucuz mahsullar taklif edas bilsr.



Hadaf kiitla 16-40 yaslarinda lazzata hassas olanlardir

Nar sous mahsullarinin istehlakgilarini asasan s & % o 0
\
3 grupda camlasdirmak mimkiindir: W?’f’?‘?’
| \
g
. ]
yonez, xardal, sarimsaq va s.) yemak yemirlar. l l
ogar bu seqgment Ucglin nar tarkibli dadli va lazzatli

sous hazirlamag mumkdin olsa, onlarin matbaxina ? i

** Fast food yemak istehlakgilari — bu segment de-
mak olar ki, sous olmadan (asasan da ketcup, ma-

girmak mumkin olacag.

¢ 9nanavi mahsul istehlakgilari — bu segment nar- el
Fast food yemak Farqli dad axtaran

sarabi tabii va yerli sous Ifl.ml gordr. Onl.ar nar istehlakelan  @nanavi istehlakgilar
souslarini balig yemaklari ila alagalandirsalards, Mahsul
nar sousunu bir cox magsadlarls istifada edilabi- Istehlakgilar

lacayini distndrlar.

Salat, qizartmalar, gqazan yemaklari, hatta bazi sulu yemaklara dad gatmasi tglin tabii
sous kimi istifada edilabilacayini zann edirlar. Bu segment lg¢lin narsarab bazasinda
fargli garisimlarla yeni nar souslari hazirlanmasi maraqli olar.



Farqgli dad axtaran istehlakgilar - bu segqment yalniz nar sousuna deyil,
bltln souslara garsi hassasdirlar. Mitamadi olaraq matbaxlarinda yeni
tip souslara acigdirlar. Ketcup va mayonez kimi sada souslari istifada
etmakdansa, yeni garisimlara Ustinlik verirlar. Bu segmentda isa baza-
st acili, yagli va digar klassik souslar olan nar garisimlari

17-40

16-21 I
ganciar Kisilar

G —

Butun
17-40 gadinlar Sous
Istifadacilari



Nar sousu dad va lazzati ila har matbaxa gira bilar

Azarbaycan tarixi narcilig madaniyyatila qirilmaz siiratds baghdir. Demak
olar ki, Azarbaycanin butiin regionlarinda nar meyvasi ananavi olaraqg be-
carilir. 1 litr nar sirasi istehsal etmak Uglin 2,20 kq nar lazim olur. Nar de-
dikda matbaximizda an ¢ox istifada edilon mahsul narsarabdir.

Azarbaycan matbaxinin milli kulinari-
ya markasi hesab olunan nargarab,
adindan gorindiyu kimi nar sirasin-
dan hazirlanmis, adatan baliq vo at
yemaklarinda, xtisusan kababda ad-
viyyat kimi istifada olunan sousdur.
Narsarab sayasinda yemaklar ylngl
tursmaza dad alirlar. Narsaraba bazan
alava olaraq kesnis, reyhan, dargin,
dafna yarpagqlari, qara va qirmizi isti-
ot da gatilir.




Nar sous cesidlari hazirlayarkan bazasi narsarab olan mahsul hazirlanmasi
tovsiyya edilir. Buna asas sababin narsarab ananalarinin mévcudlugu va
onun demak olar ki, har istehlakgi tarafindan taninmasidir. istehsal cahat-
dan da narsarab bazli sous hazirlayarkan nar meyvalarinin toplanilib narse-
rab alinmasi prosesini etmamak mimkiindur. Bels ki, narsarab va ya nar
konsentrati olaraq daxili bazardan da yarimfabrikat formasinda alinmasi
mUumkanddr.

Yeni souslarin istehlakgilar tarafindan istifadasina asas tasir gablasdirmanin
Uzarindaki etiket dizayninda bu mahsulun istifada yerlarinin gostarilmasidir.
Sous mahsullarinin (6zallikla da nar sousu olan kateqoriyada) zévgas dayanan
bir secim oldugundan etiket dizayninin istahacici va istifada yerinin goste-
rilmasi tovsiya olunur.

Nar sousu satisina movsim amili tasir edir.
Buna asas sabab mahsulun istifadasinin
asasan balig yemaklari ila alagadar olmasi
va baligin yay movsimiinda istehlakinin
diismasi ils alagadardir. ikinci tasir edan
amil isa nar meyvasinin satisda oldugu
movsiumda istehlakgilar taza nari gidaya
sixaraq istifads etmayi tarcih etmalaridir.




Narsarabdan basqga bazarda nar souslarinda referans yoxdur.

Azarbaycan bazarinda mévcud nar sousu mahsullari incalandikda 94% payin
narsarabda oldugu askarlandi. Narsarabdan farqli olaraq nardanca va ya nar
tursusu butik meyva-taravaz magazalarinda, organik gida satan magazalar-
da, bolgada aciq bazarlarda taklif edilir. Modern marketlarda satilan nar
souslari (narsarab olmayan) Bizim Sifra acili nar sousu, Narli (ABAD) amtaa
nisaninin nar qarisimli souslari, Bizim Sifra barbeku nar sousu (bazarda olub,
istehsalgi tarafindan delist olunub) va bazi Tiirkiya markalarinin «nar eksisi
sosu» var. Hazirda bazarda nar souslarinda (narsarab olmayan) referans ola-
caq, nar sousu dedikda agla galan va dad-lazzati ils taninan amtaa nisani
yoxdur. Yani bazarda nar sousu kateqoriyasinda ragabat muhiti alverislidir,
ancaq istehlakgcilara alternativ taklif edilan sous cesidlari glinbagiin artmag-
dadir.
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Narsarab mashsulunu 15 kq nardan 1 litr, taxminan 1 kq nar danalarindan
is? 250-300 ml almagq mimkindir. @nanavi istehsalda gazan istiliyi ham
yliksak, ham da uzun middat qaldigindan karameliza effekti yaranir. Bazarda
olan narsarab mahsullarinin aksariyyati karameliza effektli narsarablardir,
istehlakgl gatilasmis va gahvayiya calan rangin daha keyfiyyatli oldugunu
disuanadlar.

istehsal yerinin Baki saharina va ya Aran bdlgasina yaxin olmasi tévsiya edi-
lir. Bela ki, market ziyaratlari va ekspertlarla goris asnasinda Umumiyyatla
sous bazarinin (hamginin gablasdiriimis narsarabin) asas hissasinin Baki so-
harinda olmasi aydinlasdirildi. Aran bolgasi isa tabii nar meyvalarina (asas
xammal) yaxinligla alagadardir.

Mahsulun gablasdirmasinin siisa olmasi tabii olmasi, daha premium olmasi,
mahsulun daha uzunmuddatli galmasi alqgisini istehlakgilara verir. Hazirda
bazarda olan nar sous mahsullarinin coxu slisa gablasdirmadadir. Bizim Sifra
actli nar sousu va Tlrkiya istehsali olan bazi nar sous mahsullari (nar eksisi
sosu) plastik gablasdirmadadir. Bu mahsulun maliyyatini asagi salmagla ba-
rabar, onun istifadada funksionalligi cahatdan ganclar tarafindan bayanilir.
Onlar mayonez va ketgap kimi souslarin da asasan plastik gablasdirmada
satildigini nimuna gostararak, nar sousunun da plastikda olmasina tolerant
baxirlar.






